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HEBERGEMENT

Depuis début mars, une page 

hébergement présentant le 

territoire MDJ donne accès aux 

centrales de réservation directe

Pour le Doubs

Pour le Jura

Pour la station des Rousses

Pour lôAin

Pour la station de Divonne-les-

Bains
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http://www.montagnes-du-jura.fr/fr/hebergement.php


LES E-LETTERS GRAND PUBLIC

Des newsletters efficaces :

Bon taux dôouverture

Bon taux de clics

Un public fidèle

Un fort impact sur le trafic du site à chaque envoi

Maintien dôun envoi bimestriel sur la BDD MDJ :

Avril - 50 000@

Juin - 50 000@

Août - 50 000@
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EMAILING « VENTE FLASH SURPRISES»

Surprendre la BDD MDJ en lui adressant un emailing promotionnel sur le 

principe dôune vente flash surprises : 

Mécanique de réduction aux 10 premiers acheteurs 

(sur une durée limitée) : réduction à définir (-40% ?)

Envoi de lôemailing ¨ la base adresses de la e-letter

Objectifs : 

Générer les prises de contacts et demande de devis

Augmenter le taux de transformation

Quel type dôoffres ?

3 offres pour 3 cibles : 

Å Une offre famille

Å une offre couple

Å une offre activité/sport

Des offres courts séjours pour le mois de mai
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EMAILING « VENTE FLASH SURPRISES»

Comment profiter de lôoffre ?

Réservation par téléphone > call to action 

vers le centre de contact et réservation

Utilisation dôun mot de passe / code ¨ rappeler

lors de la commande pour b®n®ficier de lôoffre de r®duction

Comment en faire profiter un ami ?

Mise en place dôun syst¯me çenvoyer à un ami » 

afin de conquérir de nouveaux clients

Directement depuis lôemail : envoi de la promotion

et du code de réduction
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RÉFÉRENCEMENT PAYANT

Le maintien du r®f®rencement payant / search  sur lôann®e 2010 est primordial 

pour assurer une visibilité au site MDJ sur de nouveaux profils qualifiés.

Plan été permettant une visibilité du site en dehors des périodes de campagne 

sur des mots clés génériques

Elargissement du plan de référencement payant sur de nouveaux termes 

spécifiques, associés à la création de contenu dédié sur le site : 

Spécialités gastronomiques

Spécificité culturelles

é

Ciblage sur IDF et Bruxelles

Orientation du référencement payant différente durant la campagne média pour 

capter un nouveau trafic 
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DISPOSITIF WEB

Pour toucher les couples avec enfant de 4 à 11 ans, un site web participatif 

dédié aux vacances en famille va être mis en place

Un site thématique dédié : famille-en-vacances.fr

Présentant « des astuces pour des vacances en famille pleines de surprises »

Associant des offres produit Montagnes du Jura (2 ou 3)  à chacune des astuces

Et invitant les internautes à voter et à commenter chacune des astuces proposées

Un site qui permet dô°tre pr®sent sur la th®matique famille

En devenant une référence pour des vacances en famille réussies

Et permettant de donner vie à la notion de Surprises sur notre cible famille

Un site support pour une campagne, mais permettant de durer sur une 

thématique générique.



DISPOSITIF WEB

Le site web dédié à la campagne orientée 

famille intégrera également :

Un jeu-concours 

Å Pour susciter des demandes de brochure

Å Pour recruter de nouveaux prospects qualifiés

Å En les incitant par la dotation : Des jouets en bois 

via un syst¯me dôinstant gagnant et un/des s®jours 

par tirage au sort final

Å Avec une mécanique virale : Pour maximiser le 

nombre de participants en invitant ses amis à 

participer

Des coloriages à télécharger pour inciter à 

lôinscription ¨ la e-letter

Des « idées + » proposées par les internautes

Un système « envoyer à un ami » pour partager 

le site

Lôouverture de la page Facebook MDJ


