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HEBERGEMENT

» Depuis début mars, une page
hébergement présentant le
territoire MDJ donne acces aux
centrales de réservation directe

© Pour le Doubs

Pour le Jura

Pour la station des Rousses

Pour | 6 Ai n

Pour la station de Divonne-les-
Bains
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Surprise Situation
et acceés

Pour transformer un séjour en famille, un week-end en amoureux, une féte entre amis ou un périple sportit en un
instant magique, les Montagnes du Jura vous conseillent leurs gites, ses hitels logis de France, ses chambres
d'hotes, ses villages de vacances et ses campings.

Ces structures d'hébergement vous proposent toute I'authenticité du teritoire - Ici dans une ferme comtoise au pied de
nos douces montagnes, 13 dans une maison vigneronne sur des coleaux, ailleurs dans un chalet en Tavaillons prés d'un
lac

1l existe de multiples formules d'accueil pour satisfaire tous les godts

Pour rechercher un hebergement disponible sur le secteur ol vous souhaitez resider, cliquez sur les liens ci-dessous ou
utilisez la carte des Montagnes du Jura |

Sélectionnez le secteur
mmo

ol vous désirez frouver

w Sonstigpolyn

Maihe

Come,

Lo Russey( ’;..,,
unsey i
,’P o

« Consultez Ia liste des hébergements dans le Doubs : yww

« Consultez la liste des hebergements dans le Jura -y
« Consultez Ia liste des hébergements de la Station des Rousses hitofllesrousses ingenie fr
« Consultez Ia liste des hébergements dans I'Ain ; wyaw ain-tourlsme cor

= Consultez Ia liste des

s de Ia station de D e-les-Ba . divonnelesbains f

Informations,
Conseils, Réservations

\nfo!Lmahovl\s, ” AT
conseils, pesepvations 7%

DL EN) 0 810 08 48 18

ou 0381255455

D-RIRIDTEIEED 00 800 1000 1500



http://www.montagnes-du-jura.fr/fr/hebergement.php

LES E-LETTERS GRAND PUBLIC

» Des newsletters efficaces :
© Bon taux dobébouverture
© Bon taux de clics
© Un public fidele
© Un fort impact sur le trafic du site a chaque envoi

“ LA DESTIVATION
» ° Héoergements insolites

Rargs mais surpranantes,
de nombreuset o e MMabuels mais sédyisantes

Euses formules
U8 e our mongoi: g 2o 1OUS eenderd

» Maintien doéoun envoi bi e T . I
© Auvril - 50 000@
© Juin-50000@
© Aodt-50 000@
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EMAILING « VENTE FLASH SURPRISES»

» Surprendre la BDD MDJ en lui adressant un emailing promotionnel sur le
principe doune vente flash suroprises

© Mecanique de réduction aux 10 premiers acheteurs
(sur une durée limitée) : réduction a définir (-40% ?)
©Q Envoli de | 6email i ng ‘lettera bas

» Objectifs :
© Générer les prises de contacts et demande de devis
© Augmenter le taux de transformation

» Quel type dooffres ?

© 3 offres pour 3 cibles :
A Une offre famille
A une offre couple

A une offre activité/sport p
© Des offres courts séjours pour le mois de mai =
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EMAILING « VENTE FLASH SURPRISES»

» Comment profiter de | 6offre

© Réservation par téléphone > call to action
vers le centre de contact et réservation

OUtilisation doun mot de pass FjEmmm e
| ors de | a commande pour b®ni-'.‘-‘vﬂiﬁ — € |

» Comment en faire profiter un ami ?

©@ Mi se en pl ace edvoyerm ursams»t
afin de conquérir de nouveaux clients

ot Ay

O Directement depuis | 6email :ﬁm”ﬁ‘*”ﬁ"‘o‘ | a

et du code de réduction
ey
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—
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REFERENCEMENT PAYANT

» Le maintien du r ®f ®r encement payant |/
pour assurer une visibilité au site MDJ sur de nouveaux profils qualifiés.

» Plan été permettant une visibilité du site en dehors des périodes de campagne
sur des mots clés génériques

» Elargissement du plan de référencement payant sur de nouveaux termes
spécifiques, associés a la création de contenu dédié sur le site :

© Spécialités gastronomiques
© Spécificité culturelles
0 é

» Ciblage sur IDF et Bruxelles

» Orientation du réféerencement payant différente durant la campagne média pour
capter un nouveau trafic
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DISPOSITIF WEB

» Pour toucher les couples avec enfant de 4 a 11 ans, un site web participatif
dedié aux vacances en famille va étre mis en place

© Unsite thématique dédié : famille-en-vacances.fr

© Présentant « des astuces pour des vacances en famille pleines de surprises »
© Associant des offres produit Montagnes du Jura (2 ou 3) a chacune des astuces

© Etinvitant les internautes a voter et a commenter chacune des astuces proposées

» Un site qui per met do°tre pr®sent sur
© En devenant une référence pour des vacances en famille réussies
© Et permettant de donner vie a la notion de Surprises sur notre cible famille

» Un site support pour une campagne, mais permettant de durer sur une
thématique générique.
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DISPOSITIF WEB

» Le site web dedié a la campagne orientée
famille intégrera egalement :

© Un jeu-concours
A Pour susciter des demandes de brochure
A Pour recruter de nouveaux prospects qualifiés

A En les incitant par la dotation : Des jouets en bois
via un syst me doéinstant gagnant
par tirage au sort final

A Avec une mécanique virale : Pour maximiser le
nombre de participants en invitant ses amis a
participer

© Des coloriages a télécharger pour inciter a
| 6i nscri-ettei on =~ | a e
© Des « idées + » proposées par les internautes

© Un systéme « envoyer a un ami » pour partager
le site

©O Loouverture de | a page Facebook
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